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IN STIJL

met het imago

Stijl is geen kwestie van smaak, maar de look waarbij alle elementen zoals kleding,
kapsel, make-up en accessoires op elkaar zijn afgestemd. In deze reportage met een
BN‘er wordt zichtbaar dat het kapsel en de make-up de totale stijl dusdanig kunnen
beinvloeden en drie verschillende imago’s worden gecreéerd.

Hoe kijk je naar jouw imago?

“Ik zie mij deels als een serieuze presentatrice en deels als
een comédienne. Tk weet dat er mensen zijn die zeggen: die
Marijke heeft alleen maar botox in haar hootd. Dat zijn de
mensen die geen idee hebben wat ik doe. Tk ben inmiddels
mijn eigen succesvolle brand. Mensen hebben mij vijftien
jaar geleden leren kennen als boegbeeld van de plastische
chirurgie, toen ik de marketing en pr deed voor Robert
Schoemacher. Inmiddels ligt die periode achter mij. Wat er-
uit is voortgevloeid is dat ik, als personificatie van de facelift,
veelvuldig gevraagd wordt door het bedrijfsleven. Het woord
facelift is tegenwoordig een veelgebruikee term voor reno-
vaties van onroerend goed, vernieuwingen bij automerken,
nicuwe logo’s en verbetering van imago en product. Zo ben
ik in 2015 het gezicht voor de campagne van het Nederlands
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Visbureau. Hun doel: de Noordzeeschol een “lift’ te geven.
Die kwinkslag vind ik geweldig! In die rol kan ik me ook
goed vinden, de ene keer is het grappig de andere keer is het
serieus. Ik heb de gurs dit te doen en kan miensen ontwa-
penen. Via mijn management word ik veel gevraagd voor
bedrijfs- en productpresentaties, speeches en openingen. Met
communicaticbureau LVB networks heb ik een "hysterische’
kerstvideo opgenomen, deze video is nu genomineerd voor

de Grand Prix Content Marketingprijs.

Hoe belangrijk is uiterlijk voor jou?

Poeh... Representativiteit hoort bij mijn werk, maar is niet
het allerbelangrijkste. Mijn uitdaging is om mijn werk in-
houdelijk goed te doen en als ik moet presenteren wil ik me
er goed bij voelen. Kleding en uiterlijke verzorging helpen
daarbij. Op de rode loper, zoals onlangs bij de nieuwe film
van James Bond *Spectre’, speelt je verschijning natuurlijk
wel een belangrijke rol. Tk heb ook diverse haarstukken, net
als zoveel BN’ers, en probeer er altijd goed uit te zien. Ik ga
nooit naar cen premiére zonder extra wimpertoevoeging.

Hoe bepaal je je kledingkeuze?

Ik heb cen bepaalde stijl: klassick vrouwelijk. Jurkjes zijn
mijn favoriete kledingstuk, omdar ik dat gewoon mooi vind
staan. Yoor opdrachten is er dikwijls een stylist die de kle-
ding verzorgt of zegt de opdrachtgever waar hij de voorkeur
aan geeft. Tk houd erg van natuurlijke materialen zoals wol.
Daarnaast let ik op de belijning van kleding en kies ik voor
kewalitatieve en tijdloze merken zoals Top Vintaged, Luisa

Spagnoli, Escada, Burberry of Scapa. p
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